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Turisme

L3 recerca de
'autenticitat de
les experiencies

ALTERNATIVES. Les propostes de consum col-laboratiu
posen en contacte turistes i gent de la destinacié

FRANCESC MUNOZ BARCELONA

Les noves maneres de viat-
jar i coneixer altres cultures
estan desbordant les con-
cepcions més tradicionals
de la industria turistica, so-
vintalimentades perles no-
ves tecnologies que estan
obrint possibilitats fins ara
impensables. En aquest
sentit, ciutats com Barcelo-
na, un dels grans referents
del turisme urba a Europa,
s’estan convertint en labo-
ratori per a molts emprene-
dors que no paren de sor-
prendre el mercat amb les
seves propostes.

L’anomenat consum col-
laboratiu esta darrere de
moltes de les iniciatives
empresarials, i consisteix a
posar en contacte persones
que comparteixen aficions,
interessos o habilitats amb
la intenci6 de facilitar I'in-
tercanvi de favors o expe-
riencies. Viatjar a un pafs i
allotjar-se o menjar en una
casa particular sén algunes
de les moltes opcions que
s’ofereixen.
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BEDYCASA

Buscar allotjament quan es
viatja ha deixat de ser sino-
nim de fer una reserva en
un hotel, ja es pot fer enuna
casa particular, amb l'al-li-
cient de compartir expe-
riencies amb I'amfitrié i fer
una rapidaimmersio cultu-
ral en el pais de desti. Per a
la fundadora del portal
frances de reserves en linia
Bedycasa, Magali Boisseau,
decantar-se per fer nit en
una casa privada a més a
més és fins a tres vegades
més barat que 'alternativa
convencional -lamitjanaés
de 25 euros per nit—, fet que
lafainteressanttambé pera

viatgers amb un pressupost
ajustat. “Vigilem molt que
els nostres amfitrions man-
tinguin els preus baixos, no
som professionals i no vo-
lem alterar el mercat”, diu
Boisseau. Elfet és que a Bar-
celona s’hi poden trobar
habitacions per només 18
euros la nit.

Bedycasa, fundada el
2007, inicialment com a un
bloc personal, esta present
a 162 paisos i disposa de
més de 17.000 allotjaments
a habitacions de cases par-
ticulars, i també a cases ru-
rals i bed&breakfast. Tenen
100.000 usuaris i registren
creixements del 30% de la
facturacié cada mes. Per a
les persones que lloguen
I'habitacié, aquest tipus
d’activitat suposa un com-
plement per pagar el llo-
gueroelsrebutsdelallumo
de l'aigua, perd aquesta no
és la primera rad per con-
vertir-se en amfitrid.

Magali Boisseau explica
que el consum col-labora-
tiuno té coberturalegal, pe-
r0 ara a Franca s’esta discu-
tint un projecte de llei que
ha de regular una activitat
amb un gran futur.
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COOKFLAT

Marti Segundo i José
Gorchs van decidir muntar
una web social al voltant de
la gastronomia després
d’'un viatge a Cuba. “Vam
viure I'experiéncia de men-
jar en cases particularsien-
trar en contacte amb la gent
del paisivam pensar portar
aquestaidea a casa nostra”,
explica Marti Segundo. Co-
okflat, amb poc més de
dues setmanes de vida, esta
pensat tant per a un public
local que vulgui compartir

taula amb persones d’altres
territoris i paisos que vis-
quin a la seva ciutat, com
turistes que s’interessin per
la cuina i la cultura del lloc
que visiten. “Nosaltres visi-
tem tots els amfitrions i ens
assegurem que aquesta si-
gui la ra6 principal, no vo-
lem persones que s’hi
apuntin només per qiies-
tions economiques”, diu
Segundo. De fet, gairebé
tots els 80 amfitrions que hi
estan registrats treballen, i
sibé alguns tenen o hantin-
gut la cuina com a profes-
sid, no és I'’habitual.

El plantejament és molt
flexible i es deixa que I'am-
fitrié estableixi les regles: si
es pot fumar a taula, si es

Dormir i menjar a
casa de particulars
i fer activitats amb
gent del lloc

poden portar mascotes o
quina és l'hora limit de
l'apat. Cookflat demana
que hi hagi només un torn
diari: “No emparem restau-
rants clandestins”, afirmael
cofundador de Cookflat.
De moment dels 350
usuaris registrats pocs s6n
turistes, tot i que Marti Se-
gundo pensa que aquest
col-lectiu ha de ser una de
les principals linies de crei-
xement del negoci aprofi-
tant el posicionament in-
ternacional de Barcelona.
Per estimular aquesta via,
estan comengant a buscar
vincles amb determinades
comunitats que estan en
contacte amb turistes per
donar a coneixer aquesta
alternativa gastronomica.
En aquest sentit, volen que
els apartaments turistics
parlin als seus clients sobre
Cookflat. També volen que
enel perfil hisiguin elsidio-
mes que parladel’amfitrié.

\

S -“j

A
&

[

3

TRIP4REAL

L'experiencia de dormir i
menjar a casa d'una perso-
na de la destinacio es pot
enriquir encara més amb
activitats singulars promo-
gudes per gent del lloc no
professional. Aquesta és la
proposta de Trip4real, una
plataforma virtual que vin-
cula viatgers i ciutadans
que comparteixen aficions
0 passions.
Estractad’'unaideadene-
goci desenvolupada per un
grup d’emprenedors cata-
lans liderats per Gloria Mo-
lins, que han comencat per
Barcelona i Madrid pero
que tenen l'aspiracié
d’anar incorporant altres
ciutats. Quina millor mane-
ra de viure la magia dels
castells que amb el membre

COMPARTIR. Usuaris de Cookflat (a dalt) i Bedycasa (a baix).

d’una colla que ens pot ex-
plicar les interioritats
d’aquesta activitat? O que
pot ser més interessant per
endinsar-se en el mon del
flamenc que fer-ho delama
d'una persona que ho vis-
qui des de dins? Les expe-
riencies no tenen limits:
poden ser gastronomiques,
esportives, culturals i
d’aventura; la durada pot
anar d’'una hora a set dies i
els preus, de 15 a 2.000 eu-
ros. “Es tan facil com entrar
en elwebipenjar'activitat,
que ha de ser validada”, ex-
plica Gloria Molins.

S’hi poden trobar idees
tan originals com fer una
passejada per les botigues
del barri barceloni de Gra-
cia amb la filosofia slow,
participar en una sortida
per observar aus pels vol-
tants de la metropoli o fer
un recorregut per coneixer
la seva petjada jueva.

De moment bona part de

PAGINES ESPECIALS

les persones que aprofiten
per viure les experiencies
sén els mateixos ciutadans,
segons reconeix Molins,
que pensa que a mesura
que es conegui la comuni-
tat augmentara el nombre
de viatgers.

“De la mateixa forma que
podem fer un consum res-
ponsable del nostre vehicle
o de casa nostra, també po-
dem compartir el nostre
know-how: quan intercan-
viem els nostres coneixe-
mentsiles nostres passions
rebrem satisfaccio i uns di-
ners extra”, explica la crea-
dora de Trip4real.

Actualment hi ha unes
500 empreses de consum
col-laboratiu a tot I'Estat
que posen en contacte per-
sones que ofereixen quel-
com amb altres que ho bus-
quen. En el camp del turis-
me el que mou aquest vin-
cle és la recerca de I'auten-
ticitat en les experiencies.




